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Was uns ausmacht

THEMEN!magazin verbindet Wirtschaft, Politik und Wissenschaft
in einer bundesweit einzigartigen Form. Durch personalisierten
Direktversand erreichen wir Entscheider dort, wo strategische
Weichen gestellt werden: in Unternehmen, Verbanden, Ministerien
und Parlamenten. Mit hochwertigen Analysen, klaren Positionen
und exklusiven Studien schaffen wir Orientierung in einer Zeit, in
der Energie- und Wirtschaftspolitik die Zukunft ganzer

Branchen definiert.
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5.000 Exemplare

bundesweiter personalisierter
Direktversand, inkl. aller Landes-
regierungen, Landesparlamente

und rd. 400 Bundestagsabgeordneten

Zugang zu Top-Entscheidern
in Politik, Energiewirtschaft, Industrie,
Kommunen und Wissenschaft

Bundesweite und EU-nahe Reichweite

Advertorials, Autorenbeitrage
und Studien

5 Ausgaben pro Jahr mit
klar definierten Schwerpunkten

www.themen-magazin.de


https://www.themen-magazin.de
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Profil

202

By |

Analyse, Einordnung, Diskussion und Orientierung
fur Fihrungskrafte, die wirtschaftliche und energie-
politische Entscheidungen verantworten.

THEMEN'magazin beleuchtet die zentralen Herausforderungen der
Energie- und Wirtschaftspolitik. Wir liefern Hintergriinde,
Handlungsoptionen und Perspektiven - faktenbasiert,

unabhangig und mit direktem Bezug zu aktuellen politischen

und wirtschaftlichen Entwicklungen.

Unsere Autoren sind Personlichkeiten, die Verantwortung tragen
und ordnen Entscheidungen ein, die die Zukunft der deutschen und
europaischen Energiewirtschaft pragen.

Branchenbeitrage, Interviews, Studien fuhrender Forschungs-
institute und Positionen von Verbanden bilden die Grundlage fur
eine fundierte Information und Debatte.

www.themen-magazin.de


https://www.themen-magazin.de
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Unsere Leser

Praziser Zugriff auf Fuhrungskrafte
aus Wirtschaft, Politik, Wissenschaft und Kommunen.

» Vorstande, Geschaftsfiihrer und Unternehmenskommunikation
Unternehmen der Energiewirtschaft

» Entscheider aus Industrie, Verbdnden, Kommunen
und der Finanzwirtschaft

» Rund 400 Bundestagsabgeordnete,
alle Landesregierungen & Landesparlamente

» Wirtschafts-, Industrie- und Fachverbande bundesweit

Wissenschaftliche Institutionen und Forschungseinrichtungen

www.themen-magazin.de
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Daten & Fakten

Struktur und Eckdaten im Uberblick

» Auflage: 5.000 Exemplare
(personalisierter Direktversand)
» Format: DIN A4, 210 x 197 mm
» Umfang: 36+ Seiten
» Vertrieb: bundesweit + angrenzende EU-Staaten

M

Zusatzreichweite: Handelsblatt-Energiekonferenzen,
Fachmessen E-world Essen, Minchen,
Disseldorf, Fachkonferenzen, Website,
Newsletter, Backlinks

Durch die personliche Adressierung an Entscheider

entfallt Streuverlust nahezu vollstandig.

www.themen-magazin.de
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Themenplan 2026

Funf Ausgaben, ein klarer Fokus:

Energie, Transformation, Infrastruktur

Aktuelle Entwicklungen, Trends und strategische Perspektiven.

2

3

Energiewirtschaft - ein Spannungsfeld 4 Herausforderung Transformation
Industrie, Energie, Politik - was sich andern muss

INDUSTRIEPOLITIK, STANDORTFRAGEN, INVESTITIONEN

Zwischen Versorgungssicherheit, Regulierung und Marktkraften
GEOPOLITISCHE EINFLUSSE, STROMMARKT, GASMARKT, NETZE

Energy Transition in Cities 5
Wie urbane Rdume die Energiewende pragen
KOMMUNALE VERSORGUNG, WARMEPLANUNG, MOBILITAT

Infrastruktur - Netze - Digitalisierung

Der technische Kern der Transformation
NETZAUSBAU, SMART GRIDS, IT-SECURITY, AUTOMATION

3

Energiewende: Ein Ausblick
Strategien, Technologien und politische Leitplanken fir 2030+
SZENARIEN, TRENDS, POLITISCHE ENTSCHEIDUNGEN
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Anzeigenformate

2026

'm
Layoie |
Umschlagseiten
Umschlagseiten und Ganzseiten -
keine Kleinstformate, volle Wirkung.
Um den Charakter der Business-Publikation zu wahren,
werden keine kleinteiligen Anzeigenformate eingesetzt.
Favorisiert werden Platzierungen im A4-Format auf den
drei Umschlagseiten bzw. ganzseitig in der Ausgabe. 4440 € — 1950 €

Innenseiten

Rabatte und Kombinationsmaoglichkeiten
individuell auf Anfrage.

A — (e
a\ﬁ\g‘a\ieg?w
\Lo("‘m\);‘ Ecoa\\l\‘;",\ crecnett
PR\ S
6\)9\(\ m((\
Daruber hinaus konnen ge

unsere Partner Text- und
Bildmaterial liefern, die wir
im Stil eines Advertorials
in die Ausgabe integrieren.

3.950,- €

Alle Preise verstehen sich netto zzgl. Mwst. pro Ausgabe.
Individuelle Rabattstaffel auf Anfrage.

v\l

www.themen-magazin.de
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Inhalte mit Substanz und Haltung

Unsere Partner erhalten im THEMEN!magazin neben
ihrer Anzeigenplatzierung zusatzlichen redaktionellen
Raum, um Standpunkte, Einschatzungen und fachliche
Expertise zu veroffentlichen. Advertorials ermaoglichen ‘g:?g:.,
die sachliche Darstellung von Unternehmenspositionen,
Projekten, Technologien oder strategischen Themen im
direkten Umfeld relevanter wirtschafts- und energie-
politischer Inhalte.

Text- und Bildmaterial werden kundenseitig bereit-
gestellt. Gestaltung, redaktionelle Aufbereitung und
Integration in das Magazin erfolgen durch uns im
einheitlichen Stil und Qualitatsanspruch des Heftes.
Die Beitrage sind klar als Advertorial gekennzeichnet

und fugen sich visuell und inhaltlich nahtlos in die
Ausgabe ein.

www.themen-magazin.de
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Technische Anforderungen

Agentur

Page Pro Media GmbH

Yvonne Koch

Telefon 0371 33491-11
themenmagazin[dmagazinsatz.de

FTP oder Cloudlink auf Anfrage

Grafik/Bildmaterial druckreif kundenseitig geliefert

Fotos in Abb.: GréBe 1:1, 330 dpi als jpg, RGB/CMYK
Grafik in Abb.: Grofe 1:1, 330 dpi als jpg, eps, pdf; eps, RGB/CMYK

Kosten fur individuelle Textbeitrage einschlief3lich redaktioneller
Bearbeitung, Rabatte und Kombinationsmaoglichkeiten individuell
auf Anfrage.

THEMEN]
magazin :
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2026

La.VO(';t /

Mindestformat: 105 mm Breite, 148 mm Hohe
Hochstformat: 200 mm Breite, 290 mm Hohe
max. 4 Seiten, Einzelgewicht Beileger max. 20 g

Weitere Formate, Gewichte und Anzahl Seiten auf Anfrage.
Auflage Gesamtbelegung 5.000 Magazine

Beilagen mussen maschinell verarbeitungsfahig
bis 7 Arbeitstage vor Erscheinungstermin geliefert werden.

Die Adresse zur Anlieferung der Beilagen und Beihefter
erfragen Sie bitte unter verlagldwirtschaftsmedien.eu.

Auftrags- und Riicktrittstermin
schriftlich 4 Wochen vor Erscheinung;

Inhalt, Gestaltung, Format und Gewicht mussen vor Drucklegung
mit dem Verlag abgesprochen werden.

Der Verlag behalt sich das Recht zur Veréffentlichung vor und
benotigt 3 bis 4 Wochen vor Erscheinen ein verbindliches Muster,
um die Verarbeitungsfahigkeit zu prifen.

Fordern Sie dazu lhr individuelles Angebot ab.

www.themen-magazin.de
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Print, Digital & Direktkommunikation

Mit der Erweiterung unserer Produktfamilie verbinden
wir die Starken des gedruckten THEMEN!magazin mit
digitalen Formaten, die Entscheider regelmafig und
unmittelbar erreichen. Ab 2026 setzen wir verstarkt
auf Website, Newsletter und Social Media, um Inhalte

THEMEN]
magazin

Wirtschaft im Dialog

schneller auszuspielen, Sichtbarkeit zu erhohen und Mehr Wirtschaft
unseren Partnern zusatzliche Kontaktpunkte zu bieten. SEBILTAEL

Zudem konnen Partner Informationen einreichen, die wir o HLEQ:E#'
in unseren digitalen Kanalen veroffentlichen und damit Sta,
die Reichweite ihrer Inhalte erhdhen. A “';ﬁ',f;;;ﬁif,}‘,’,;‘;‘f':l;

Print bleibt das Kernprodukt, wird aber durch digitale o
Prasenz und kontinuierliche Informationsformate ‘

sinnvoll erganzt. So entsteht ein medienubergreifendes
Angebot, das relevante Zielgruppen konsistent erreicht.

www.themen-magazin.de
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Content- &
Kooperationsmoglichkeiten

»

Interviews, Autorenbeitrage, Diskussion, Projekte und Studien -
Medienpartnerschaften und digitale Sichtbarkeit »

THEMEN'magazin arbeitet seit Jahren mit fiihrenden Verbanden, Forschungseinrich-
tungen und Unternehmen zusammen. Uber Organisationen wie BDA, BDI, DIHK, VDA,
VDE, ZVEI, VCI, BVL, BDE, BITKOM sowie tUber Unternehmerverbande erreichen wir

bundesweit personalisiert ein breites Spektrum wirtschaftlicher Entscheidungstrager. »

»

Ein zentraler Bestandteil unseres redaktionellen Anspruchs ist die Einbindung
wissenschaftlicher Studien und Arbeitsergebnisse renommierter Institutionen wie acatech,
Leibniz oder Fraunhofer. Auch Analysen namhafter Wirtschafts- und Beratungshauser
wie PwC, EY, KPMG, CapGemini, Deloitte, EWI und Frontier Economics.

Uber Medienkooperationen sind wir mit dem Weltenergierat Deutschland,
Verbanden der Energiewirtschaft (BDEW, VKU, DVGW), dem Forum fiir Zukunfts-
energien sowie mit fihrenden Messe- und Kongressformaten wie den Handelsblatt
Energy Conferences verbunden.

»

Damit unterstreichen wir unsere bundesweite Expertise und unsere Position
als Plattform fir den Dialog zwischen Wirtschaft und Energiepolitik.

THEMEN]
magazin .

Wirtschaft im Dialog

2026
Layo;

)

Redaktionelle Partnerschaft
mit Energiewirtschaft Osterreich

Autorenbeitrage
u. a. aus dem Handelsblatt-Umfeld

Contentpartner von GBI-GENIQOS,
die Nr. 1 fur Wirtschaftsinformationen

Medienkooperationen mit

e Weltenergierat Deutschland

e BDEW, VKU, DVGW

e Forum fur Zukunftsenergien

e Handelsblatt Energy Conferences

Erweiterte digitale Sichtbarkeit:
Integration in unsere digitale Kommunikation

e Website-Banner
e Banner in E-Mail-Signaturen

e Banner-Platzierungen
in unseren Newslettern

www.themen-magazin.de
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Kontakt & Impressum
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Herausgeber & Chefredaktion Biiro Berlin Layout, Gestaltung, Produktion:
Verlag Dynamik2000 Wirtschaftsmedien themenmagazin! Page Pro Media GmbH
Dr.-Ing. Lothar Miller (V.i.S. d. P) c/o visucom gmbh Frau Yvonne Koch
Melscher Strafle 1 Wolfener Strafe 32 B Reichenhainer Strafle 191
04299 Leipzig 12681 Berlin 09125 Chemnitz
Mobil +49 171 233 12 54 Tel. +49 30927 11 88 Telefon +49 371 33 491-11
verlagldwirtschaftsmedien.eu themenmagazin[dmagazinsatz.de
www.themen-magazin.de Wwww.visucom-berlin.de www.pagepro-media.de

www.themen-magazin.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB]) 8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne 12. Probeabziige/Proofs werden auf ausdriicklichem

gelten fir alle Rechtsbeziehungen zwischen Verlag Dyna-
mik2000 Wirtschaftsmedien, Melscher Strafle 1, 04299 Leipzig
(nachfolgend .der Verlag”) und ihren Kunden fir Anzeigen,
Beitrage und Fremdbeilagen in Zeitschriften, sonstigen Druck-
veréffentlichungen des Verlages und/oder im Web auch dann,

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoft oder
deren Verdffentlichung den Interessen des Verlages entgegen-

kostenpflichtig geliefert. Der Auftraggeber tragt die VLTSRS
wortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige.
Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gbermittelten
Probeabzug nicht fristgemal zurlick, so gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

wenn die Geschaftsbedingungen des Auftraggebers anders steht. Dies gilt auch fiir Auftrage, die tber Dritte aufgegeben 13. Nichtlieferung von Druckuhterlagen entbindet nicht von der
lauten. Die AGB finden auch auf hiermit im Zusammenhang werden. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag- Bezahlung bestellter Anzeigen.

stehende Auskiinfte,Beratungen sowie die Beseitigung von geber unverziiglich mitgeteilt. Rechtsmittel gegen den Verlag 14. Rechnungslegung und Falligstellung durch dgn Verlag ferfolgt mit
Stérungen Anwendung. sind ausgeschlossen. Drucklegung der Ausgabe. Belegexemplare sind zugesichert.

- S - 9. Fir die rechtzeitige, termingerechte und entsprechend den 15. Alle dber den Anzeigenauftrag hinaus zu erbringenden
.,Anzegenauft.rag " S|.nne der nachfo}gende.zn Atlg.ememen technischen Vorgaben des Verlages sachgerechte Lieferung Leistungen, die mit der Verdffentlichung im Zusammenhang
Geschaftsbedingungen ist der Auftrag Uber die Verdffent- von Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber stehen, sind kostenpflichtig und werden vom Verlag vor Aus-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen sowie Fremdbeilagen twortlich Ag . d Dg Kunterl ghgt ind fihrung angezeigt.
oder Druckveroffentlichungen eines Werbetreibenden oder verantworticn. Anzeigen- ung UrUCKUNTEragensch uss sin i i in H6

" | ; Zwecke der Verbreitung in ei verbindliche Termine. Der Verlag gewahrleistet die fir den 16. Bei Zahlung%vgrzug glder Stunldung wer'den Zinsen in Hohe der
Eonsklge; _?tserzr; Zn zngvvbec © deryerbreitung in einer belegten Titel Uibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die gesetzlich gliltigen Satze sowie Bearbeitungskosten von 10
ruckschnift undfoder im Yveb. Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Fir erkennbar E.UFO.JE Zahltngtserlgneruhng fugugl\l/chleve;tuellbalr\{/allendedr
Anzeigenauftrége sind, falls nicht ausdrtcklich schriftlich oder ungeeignete oder begchédigte Druckunter[agen fordert der ngéleereu:ugssfuo}‘]sr[_je: deerzclazfeend;’: Ai;tig easnl:is ilureBrzﬁgh-‘e
anders vereinbart, innerhalb eines vereinbarten Zeitraumes Verlag unverziglich Ersatz an. Fur nach Anzeigenschluss . g R 9

. ) i . ) ) lung zurlckstellen und bei weiteren Auftrdgen Vorauszahlung
abzuwickeln. eingehende Druckunterlagen tbernimmt der Verlag keinerlei verlangen. Bei Vorlage begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
Der Verlag behalt sich vor, aus zwingenden Grinden den Er- Haftgng. Der Vgrlag hgftet nicht fur das Nichterscheinen einer higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wah-
scheinungstermin zu korrigieren. Anzeige oder eines Beitrages. Reklamationen wegen mangel- rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen

. ) . ! haften Drucks kann der Verlag nicht akzeptieren. weiterer Anzeigen als auch sonstiger Auftrage ohne Riicksicht
Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in be- 10. Fir die Richtigkeit der Beitra ich die Aut t auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
: : - . Fir die Richtigkeit der Beitrdge zeichnen die Autoren verant-
Stlmrnterlw Ausgaben otii.er an bgstlmmten lPlatzen der Druck- wortlich. Es bgesteht keine Vegbffentlichungspﬂicht Der Verlag zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
schrift wird keine Gewshr geleistet. £s sef denn, dass der behalt s{ch das Recht der redaktionellen Bearbeith vor. Mit Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Bei Konkursen und
Auftraggeber die Gliltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon i den der Unterl (Texte/Fotos) Ubertr.at d gA & Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.
abhéngig gemacht und der Verlag die Erfiillung solcher Wiin- o o e o e P9 e P s 17. Im Falle hoherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsfriedens
geber dem Verlag das Recht zur Verdtffentlichung und erklart, : 9

sche schriftlich bestatigt hat. Vereinbarungen ohne tariflichen
Platzzuschlag sind immer unverbindlich.

Platzierungswiinsche sind zuschlagpflichtig und bedirfen der
gesonderten Absprache.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als solche erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige« kenntlich gemacht.

11.

dass diese frei von Rechten Dritter sind. Die weitere Nutzung
von Verdffentlichungen des Verlages in Print- und Online-Me-
dien, Speicherung und Vervielfaltigung bedarf der schriftlichen
Genehmigung.

Anzeigen bzw. Anderungen sind in elektronischer Form zu
ibermitteln. Fir die Richtigkeit der Wiedergabe oder Uber-
tragungsfehler Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

www.themen-magazin.de

erlischt fir den Verlag jede Verpflichtung auf Erfiillung von
Auftragen und Leistung von Schadensersatz, insbesondere
wird auch kein Schadensersatz fir nicht vertffentlichte An-
zeigen, Beitrage oder Beilagen geleistet.

Leipzig, 28.11.2016, Anderungen vorbehalten

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen konnen Sie auch
auf www.themen-magazin.de einsehen.



https://www.themen-magazin.de
https://www.themen-magazin.de

